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FEELINGS EXPERIENCE MANAGEMENT®
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Con este esfuerzo de rebranding, Emo insights desea Ilevar
a cabo un refresh en su imagen de marca, consciente de Ia

necesidad actual de un up-to-date continuo.

Se busca prescindir de algunos elementos que han
acompafiado a la marca desde su comienzo, con el fin de
aunar fuerzas hacia una madurez global en su identidad
corporativa.

Esto requiere una alineacidén en todas las acciones de la
marca, pasando por el logotipo como primer punto de
encuentro con la misma.

Buscaremos ofrecer una imagen mas modernizada, pero
evitando que pueda caer obsoleta en poco tiempo.

Le daremos frescura a la vez que sencillez y elegancia, bajo

el siempre certero lema del “menos es mas”.

Por otra parte, el claim también se verad salpicado, siendo

sustituido por una frase menos descriptiva y mds sugerente.



Emo insights busca Ilegar hasta alli donde lo

visible, lo palpable y lo consciente dejan de

ser

protagonistas.

Con el Neuromarketing como herramienta vy

respaldo, su mision es transformar el modelo

de negocio de las compafiias en base a la

incorporacion de las emociones y los

intangibles en la gestién a todos los niveles

grupos de interés o stakeholders (clientes,

proveedores, empleados, accionistas,

prescriptores, distribuidores, etc), asi como

traducir y tangibilizar esto a resultados fisicos

y econdmicos, a través de unos cuadros de

mando qgue permitan la toma de decisiones vy

implementacidon de acciones para su mejora.

Emoeinsights
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EMO Insights nace en 2010 con la vocacidn

“

de poner “el foco” en lo emocional. Se
funda por un conjunto de profesionales
motivados por la idea de ser referencia en
el sector de la consultoria estratégica vy
desarrollar metodologias hasta la fecha

inexistentes.



Actualmente nos encontramos en una
etapa de madurez en la gue se nos
presenta la inquietud de hacernos un
traje nuevo, a medida, actualizar una
identidad visual corporativa que camine
en el mismo sentido y a la par que el
resto del conjunto que hoy en dia forma

la personalidad de Emo.

El branding en su totalidad funciona
alineado en todas sus expresiones, con
un sélo objetivo: identificar Emo
Insights, representar sus valores, vy

diferenciarlo en el mercado.

Emoeinsights
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Esos valores que deben estar

presentes en toda

visual son:

SOLIDEZ
COMPROMISO
EFICACIA
PROXIMIDAD
FRESCURA

SsuUu comunicacion



frescura

compromiso _




Emo Insights

..es inconformista, no le basta con ver lo que todos
ven, ni con la primera impresién, busca mas alla,
contrasta y estudia hasta llegar a resultados
concluyentes. Avala su informaciédn con un trabajo de

campo y andlisis posterior impecables.

..Se expresa con seguridad, sabe de lo que habla,
porque su profesionalidad habla por cada unas de las

personas que lo forman.

..escucha, y se relaciona con asertividad y empatia,
porque trabaja con personas, y es la Unica manera en

gue entiende que las relaciones humanas funcionan.

..es vanguardista, se mantiene en constante evolucidn
y aprendizaje, no se queda atrds sino que procura
utilizar la metodologia y recursos mas actuales vy
eficaces dentro de su campo, siendo pionero en aplicar
tecnologia de Gltima generacidén y entender el mundo
de la consultoria y el marketing desde puntos de vista

menos comunes desde sus comienzos.



Emoeinsights

Feeling the future
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E serda la version
prioritaria en e e o
general de los OInSIghtS
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La marca

Elegiremos estas
versiones cuando su
uso sea preferible a la
version principal por
entrar en conflicto
con otros colores en
su aplicacion, la
necesidad del uso de
una sola tinta..u otros
motivos similares.

Mmeinsights
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Logotipo completo

m@inSights III@ Es la versidn prioritaria para materiales

insights y comunicaciones que precisen una
Feellng the future Feeling the future importante presentacién de marca.

Isotipo o logosimbolo

Es una parte del logotipo que puede ser utilizada
como elemento grafico de manera independiente
en aplicaciones muy concretas o para las que se
precise utilizar una representacién de la marca

muy pequefia o sencilla, siempre que se entienda

suficientemente la asociacion con la marca.

La marca Logotipo nominativo

meinsights

Muestra tan sélo el nombre de la marca, vy
también tiene caracter prioritario. Podra

m@ usarse de manera mas comun a la version

. completa.
insights



La marca

El isotipo es precisamente uno de
los elementos clave en esta nueva

imagen.

De manera sencilla y sutil,
gueremos alinearlo con el
también renovado claim: “Feeling
the future” evocando la esencia
Ultima de nuestra mision:
orientar al cliente en su camino,
dirigir sus pasos estudiando su
universo emocional presente,
conociendo sus objetivos, vy

prediciendo sus resultados.

Con las emociones como
herramienta, Emo Insights no

conoce el futuro, lo siente.
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La marca

4 X

1 X 1X
1 X 1X
o me
Insights
Feelingthe future
1X 1X
1X 3X 1X

8 x

Con ayuda de una reticula podremos
mantener las proporciones del logo para
cualgquier aplicacidn.

Cada una de las cuadriculas representa

una unidad dentro del plano.

1X

Se entiende como distancia de
seguridad el espacio que se debe
respetar alrededor del logo sin que
ningdn otro elemento lo rabase o
interfiera.



La marca

Se entiende por tamaifo
minimo aquel en que
puede ser reproducido
el logo conservando su
adecuada visibilidad, vy
sera diferente segun el
soporte.

Soporte digital
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Feeling the future

Offset

10mm
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Feeling the future

Serigrafia
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180px
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30mm
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La marca

Soporte digital

E meinsights

150px

meinsights

Offset

E moeinsights

Feeling the future

26mm

Emoeinsights

Feeling the future

Serigrafia

200px

35mm

meinsights

Feeling the future

40mm



Los colores de la
marca son una
parte esencial de
su identidad, al
otorgar un fuerte
vinculo visual vy
hacerla asi
instantdneamente
reconocible.




Colores

El logotipo se
reproducirad siempre
prioritariamente en
negro o en blanco -con
el isotipo en rojo-
optando por uno u
otro en base siempre a
su mejor visibilidad
respecto al fondo con

el que interactue.

95% Negro
#000
RGB (0,0,0)

meinsights

moinsights

Rojo
#ff0525
RGB (255,5,37)

Blanco
HFFF
RGB (255,255,255)



Colores

El isotipo se mantendr3
siempre gue sea
posible en su version
original, en rojo. Tan
solo podra
reproducirse en el
resto de colores
corporativos cuando se
utilice en cualquiera
de las versiones
monocromaticas del
logo completo.

Blanco
HFFF
RGB (255,255,255)

Y4

Rojo
#ff0525
RGB (255,5,37)

V-4

95% Negro
#000
RGB (0,0,0)

V-4



También habrd ocasiones en

las que el logotipo pueda

tener que interactuar con ° Y

otros elementos o fondos en m@InSI hts
los que precise no usar negro g

ni blanco. En ese caso, existe

la opcion del uso de esta

version en gris.

Pero, como vemos, en esta

ocasidon no cabra la
posibilidad de conservar el

isotipo en su color original

rojo, sino que tornarda al IhSIghts

mismo color gris del

conjunto.

Negro 50%
Colores & °



Colores

Al igual que en el uso de las
versiones monocromaticas, el
uso de estas versiones podra
ser elegido cuando utilizar
mas de una gama cromatica
pueda entrar en conflicto en
su aplicacion.

Sin embargo, estas opciones
desean salvaguardar la
especial relevancia que el
isotipo tiene dentro del
logotipo, destacando su
presencia de alguna manera
simulando el cambio de color
jugando con la opacidad del
negro.

Negro 50%

Emoinsights

Emoeinsights

Negro 100%
-

Blanco
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Fondo
blanco

Emaeinsights

Emoinsights

Fondo
Oscuro

Emoinsights

Fondo
negro

Baja legiblidad: usos muy especiales
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Mantenernos un area de seguridad con transparencia minima de 35%

em@insights

Fondo
claro



N CcCOoOrrectos IR

consistencia, el

Usos

logotipo debe ser
utilizado tal vy como se
especifica en esta
seccion, quedando
estrictamente prohibida
la modificacidon del
aspecto, color,
proporciones o

cualguier otra

propiedad.




ncorrectos

U s o s

Emoinsights

USO CORRECTO

Alteracidn del isotipo
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Eliminacidon del isotipo

USO CORRECTO:

Desproporciodn

Feeli

m

insights

meo

insights

the future

s

insights

Giros no permitidos

me

insights

Distorsion

0

Insig

S/

Eliminacidn de partes del logo

Inicial como elemento Unico
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Tipografia
del logo

Adaptaciones
Tipografia del claim

Tipografia
de apoyo

Las fuentes son una
parte fundamental de
un estilo visual propio,
completando una imagen
de consistencia vy
personalidad de marca a
través de cualquier
material con el que
pueda relacionarse el

publico.
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La tipografia del logo sera utilizada para

todas las letras que lo forman excepto para

la e inicial, que pertenece a otra fuente
distinta. Las dos palabras que lo forman, en

cualquier caso, irdn siempre en minuscula.

Tipografia del logo

Pier Sans

Esta fuente solamente se
utilizard para el logotipo, vy
para casos especiales en
gue el texto requiera una
carga importante de
personalidad de marca o
Usos muy concretos,
salvaguardando su

exclusividad.



Tipografia del logo

Pier Sans

A a

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z
bcdefghljklmno rstuvwxy
12345678902 “1" (% )q[#]{@}/&\<—
+—>®©$€£¥¢ .
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Adaptaciéon de |la e inicial

Tipografia base:

NOoNChaloNce

La e inicial del logotipo no
seguirada las pautas del
conjunto, sino que utiliza
una tipografia distinta.

Asi mismo, haremos una
pequeifia adaptacion de la
letra original, puesto que
la necesitamos un poco mas
gruesa y menos cerrada.



Tipografia base:

NOoNChaloNce

QO
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Emo Insights

Nombre en texto

Cuando se escribe el nombre de la marca
en texto no seguird el patréon del logo
(todo en minusculas) sino que debera

utilizarse un formato de escritura correcto
de acuerdo a la RAE referente a la
denominacidn de nombres propios (todas
las palabras que forman el nombre se
escribirdan en mayuscula) o incluso cab’ra
la opcidon de mayuscula en su totalidad
cuando sea necesario.

Emo Insights

EMO INSIGHTS

c e ol

emo—tasights
ool
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Feeling the future

Tipografia del claim

Yikes

Yikes es una fuente sans
serif, friendly redonda,
geométrica, y de grosor
Medium.

Resulta una tipografia
muy clara y muy legible
en casi cualquier tamafio,
y siendo distinta de la
usada para el logotipo
permite la diferenciaciodn
categodrica entre ambos
cuando deben funcionan

juntos.

El espaciado entre
caracteres serd siempre
expandido.



Tipografia del claim

Yikes

A Q

ABCOEFGHIJKLMNOPQRSTUV WXYZ
obcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 ?2°“1” (A ) [#]1{@}/8\<-+:
x=>®O©S$€EL¥¢:;,."




N\ —

www.emoinsights.com

Visita nuestra web

Tipografia de contenido

Calibri Light

La tipografia de
contenido ser3
utilizada para cuerpos
de texto, para todo
tipo de
documentacidédn, en la
pagina web, en
comunicaciones
offline/online.. en
general para todo tipo
de usos en los que la
marca necesite
comunicarse de
manera escrita.

Se trata de una fuente
de sistema, compatible
en todos los casos en
cualguier entorno.

Utilizaremos el
espaciado interlineal
adecuado al espacio en
el que se incluya el
texto en cada caso, pero
lo ideal sera utilizar 1,5
lineas siempre que sea
posible, pudiendo ser
menor si es preciso por
falta de espacio.

El espaciado entre
caracteres serda siempre
expandido, minimamente
1pt para tamafios
pequefios de letra, vy
aumentando
gradualmente conforme
ésta sea mayor.



Tipografia de contenido

Calibri Light

A 3

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890 ?"“1" (%) [#]{@}/&\<-+:
X=>®OSELYC:; . *
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Feeling the future
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Formato: 55 x 55mm

P2 -
pel plastificado en mate

b | con
arniz selectivo para el

| o ;
gotipo en ambas caras

Elena Alfaro

—_—

pariner

ealfa ro@ eme'\nghtsAcom
915 670 177

605 015 647

www.emo\nghtsmom

planta Baj
28023 - 2

Florida

paseo
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Formato offset:
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</ Basayri 1 7, Edificio A,

Planta ggj, decha, local p, Madrig
Pode s Casrelrana, 153
28045 Madrig (Esparia)
¥inG. @
*34915679 77

Www_emomsrghts om

dolore

»

Duis

Duis 5,

vy
Formato offset: A

i e
a client
supuestos par
Pre

ut aliquip
Consequat,

aute
velit esse cill

Presupuestol

RECIBE:
Empresa que recibe
NIF
Direccion

Traba jo
Descripcion del trabajo.

i elit,
ore; e ipiscing

m ipsum dolo ctetur adi i
sit amet, cons i

; d’ do (eisusmod ‘te’mpor incididunt ut labore et dolore
se

magna aliqua,

itation

7 xercitatiol

im ad minim veniam, quis "05"”‘: emmmodo

oLl iqui e bess

5&;’;0 laboris pisi yt ahqu'p'm:eprehende”' in

Consequat. Dyjs aute irure dolor in eu fugiat nulla
voluptate velit esse ciflum dolore

Pariatur,

in
lent, sunt i
Excepteur sint occaecar cupidatat nof; s;::;gbomm_
Culpa qui officia deserunt mollit anim i

500€
Fase 1

* Fase2 So0c
" Fase3 =4
* Fasegq

i nt in
Excepteyr sint Occaecat Cupidatat non proident, su
Culpa qu

i officia deserunt moljjt anim id est laborum,

Total: 2000€

Sin IVA

Lorem ipsum dolor sjt amet, Consectetyr adipiscing
elit, sed 4o eiusmod ¢ i
AUTOR’ZADO POR:

empor incididunt ¢ labore et
Magna aliqua.

nostrud exercitation
ex ea €ommodo
Irure dojor in reprehenderi! in

lum dolore g fugiat nulla Pariaty,

Voluptate
r.

ute iryre dolor jn reprehenderit in voluptate
velit esse Cillum dolore,
Firma

S
sto
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Taza negra semitransparente.

Libreta personalizada A5.
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Formato:
Rollup 85 x 200cm

1 cara

mo

insights
Feeling the future

Proin gravida nibh vel
auctor aliquet.
Aenean sollicitudin.

Junebin
MADRID

mo
insights

Feeling the future

Proin gravida nibh vel
auctor aliquet,
Aenean sollicitudin,

Junebi
MADR|D
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Elena Alfaro | Partner
ealfaro@emoinsights

915670777 | 605015647

www.emo nsigwts.cnm

C/ Basauri 17, Edificio A,
Planta Baja derecha. local D
28023 - La Florida (Madrid)

Paseo de la Castellana, 153
28046 - Madrid
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Feel the future.
We guide you.

wWw.emoinsights.com



