






Versión principal

Versiones
secundarias

Versión horizontal

Isotipos



ó

La usaremos en aquellos espacios en que se precise una 
versión más horizontal del logo, pero no con prioridad.



ó

La usaremos así en solitario cuando necesitemos usar 
nuestra marca en espacios pequeños.

Por ejemplo, el favicon de la web.



ñ í

En ocasiones será necesario hacer uso del logo en superficies muy pequeñas. Para asegurar su correcta legibilidad, 

será necesario establecer un tamaño mínimo para cada versión, usando en su caso la que mejor pueda encajar.





En esta versión la firma se verá reducida 

respecto a la versión original para hacer 

más proporcional su tamaño al alto de la 

palabra principal.



Á

Se mantendrá un espacio mínimo de seguridad equidistante en todos sus extremos para 

asegurar la máxima visibilidad del logo respecto a otros elementos con los que pueda 

interactuar.  Esta distancia será la altura X del logo.



í



Versión principal

Colores secundarios
(para dar variedad en la maquetación y 
posibilidad de jerarquía de información, 
elementos de diseño, iconos, fondos…)

Colores principales (elegidos la mayor parte 
del tiempo para apoyar al logo, de manera 
que se asocie éste como color de marca).

Los colores grises, como el negro, no son 
colores corporativos como tal, sino que 
siempre se tienen en cuenta la 
interacción con estas opciones: 
“negativo” y “escala de grises” como 
variantes en la construcción de marca.
Se añaden aquí porque hay que elegir 
unos concretos entre la infinita variedad 
de grises.



Versión principal



Versión principal



Fondos no planos o con estampados con dificultad para la clara visibilidad del logo:

Tendrá una capa blanca (fondos en color), o rosa clarito (fondos blanco y negro), con 50% de opacidad que lo rodee.








